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五谷为养  选燕之坊

“五谷”最早见于春秋战国时期《论语》，而关于五谷的故事起源在东晋神话小说《拾遗记》中有记载，“时有丹雀

，衔九穗禾，其坠地者，帝乃拾之，以植于田，食者老而不死”，说的是有一只鸟嘴衔一株九穗谷，飞落到炎帝面前，

神农氏炎帝尝百草，教民植谷，开启中华文明农耕时代，以五谷为主食成为炎黄子孙茁壮繁衍的根基。

医学名著《黄帝内经》又言：“五谷为养，五果为助，五畜为益，五菜为充”，五谷泛指植物的种子，乃是植物精华

之所在，历经四季所结的果实，具有旺盛生命力。将五谷作为主食，中华人民顺应自然，应季而食、应时而食、合理搭

配，生命得以延续，人体得以安康，这是养生的根本。在中国五千年的历史长河里，以五谷杂粮为主食的饮食习惯已成

为中华传统健康膳食文化的核心。

在中国传统文化中，燕子亦作为春天的使者，飞入寻常百姓家，衔泥垒巢，食害虫，保庄稼，与人类友好比邻而居，

人们总歌颂燕子寓意向往美好和睦、健康幸福的生活。

“燕之坊”采撷中华民族文化瑰宝，秉承中国“五谷为养”传统中医养生理念，传播五谷食养文化，近二十年来，专

注于五谷杂粮、南北干货、药食同源类食材、食品和健康产品领域，致力于为人们提供健康膳食解决方案。 
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊企业简介

安徽燕之坊食品有限公司（以下简称燕之坊），创立于2001年，是一家专注于五谷杂粮、

南北干货和药食同源类食材、食品和健康产品领域的专业公司，以“五谷为养，选燕之坊”

为品牌核心理念，秉承中国传统中医五谷养生文化，致力于为人们提供健康膳食解决方案。

近二十年来，燕之坊坚持“严选良配 精益品质”的产品理念，逐渐形成在五谷杂粮、

南北干货、药食同源及其精深加工产品上的卓越专业能力。从基地种植到制定杂粮标准，从

健康食品配方研发到绿色生产，从品质管理到仓储物流，从线下零售渠道到全网整合营销，

燕之坊已成为国内具有重要影响力的食品产业化经营企业。 

燕之坊以“基地 + 工厂+ 线上线下全渠道 ”的经营模式打造健康食品全产业链，在全

国14个优质产区建立种植基地，年产10万吨五谷杂粮类食材和食品，线下与全国60余家大型

连锁超市合作建立3000多家专柜；线上快速布局阿里巴巴、京东、唯品会、云集等B2C、B2B

以及电商新零售平台，销售网络遍布全网全国。

与此同时，燕之坊坚持以用户为经营导向，目前会员规模已超过500万且快速增长中。

燕之坊通过不断迭变创新，构建线上线下一体化商业体系，实现从传统企业转型到新型零售

企业的创新之路。

变革中的燕之坊以 “提供健康膳食解决方案”为企业使命，以“引领健康膳食 创造美

好生活”为愿景，倾力打造大健康联盟，整合全球优势资源，为用户提供包括产品、工具、

内容和服务的一体化健康膳食解决方案，满足人们日益增长的美好生活需求。



五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊企业发展大事记

2001年5月

安徽燕之坊食品

有限公司前身

“皖香科贸有限

公司”成立

2002年5月

第一个粗粮专柜进

驻合肥红府超市

2004年4月

粗粮专柜进驻

苏果商业连锁

平台

2005年4月

入驻大润发，

进军上海

2006年6月

第一个禅食专

柜在合肥家乐

福上市

2007年6月

第一个种植基

地-黄山山珍

基地正式建立

2008年1月

华东最大粗粮精深

加工基地燕之坊肥

东新工厂正式落成

2009年11月

燕之坊被认定为

“国家高新技术

企业”

2010年7月

荣获“国家AAA

级食品企业信

用等级”

2011年6月

公司总部迁至

合肥市包河工

业园

2011年12月

荣获“农业产

业化国家重点

龙头企业”

2012年4月

荣获中国驰名

商标称号

2013年9月

入围中国杂粮

加工企业10强

2014年1月

组建成立安徽

省杂粮加工工

程技术研究中

心

2015年6月

会员系统、线

上业务等互联

网板块升级

2018年6月

安徽燕之坊电子商务

有限公司正式成立

2018年8月

燕之坊谷屋正式开业，

打造“健康餐饮+体

验零售”创新模式
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊公司荣誉

国家农业产业化龙头企业

中国杂粮加工10强企业

全国粮油科技创新型企业

全国放心粮油示范加工企业

企业信用评价AAA级信用企业

中国驰名商标

安徽省创新型企业

安徽省自主创新品牌示范企业

安徽省技术创新示范企业

安徽省优秀企业技术中心

安徽省信息化与工业化融合示范企业

安徽省产学研联合示范企业
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊公司使命

提供健康膳食解决方案

￫ 食材
￫ 食品

￫ 健康产品

￫ 智能厨具
￫ 餐饮用具

￫ 健康生活用品

￫ 吃什么？
￫ 怎么吃？
￫ 什么用？

￫ 健康生活方式

￫ 健康咨询
￫ 健康测试
￫ 一人一方

￫ C2B定制服务
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊公司核心价值观



目录
CATALOG

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊产品理念

严选良配 精益品质
产

品
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊核心竞争力

十八年专业做五谷杂粮、南北干货和药食同源食

材和食品，精于杂粮种植、食品精深加工和健康

产品的自主研发。

专业能力 全价值链 创新模式

实现五谷杂粮、南北干货、药食同

源类食材、食品和健康产品的规模

化、标准化生产和品牌化运作，实

现从基地到餐桌的全价值链经营。

逐渐形成线上线下一体化的商业体系，

掌握国内最大的五谷杂粮食材和食品

的消费行为数据，积极探索自己的新

零售业态。
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊严选好食材

→ 4万亩自有生态种植基地

分布在贵州、内蒙古、黑龙江、甘肃、吉林等优质杂粮优势产区

→ 21个食材供给基地

分布在东北、西北、西南多省优势产区

→ 600多个上游供应商

合作社、农场、收储企业形成优质食材稳定供应链

→整合全球优质食材资源

分别从泰国、缅甸、越南、澳大利亚等国进口优质食材
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊严选好食材

建立数字化系统，实现食材全程可追溯

从选种、育苗、施肥、除虫到收割、粗加工、包装、仓储，全程监控跟踪，确保食材的精益品质。



n燕之坊采用自主研发与外部创新相结合模式，建立一支业内

领先的健康食品配方研发团队，利用大数据分析市场趋势，快

速研发丰富迭代产品，提升新品研发效率。

n燕之坊建立安徽杂粮加工工程技术研究中心，与国家杂粮工

程技术研究中心、合肥工业大学、广东农科院农产品加工所等

科研院所联合创新产品的研发。

录

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊领先的研发实力

行业领先的产品研发团队
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合理搭配 均衡营养

均衡营养
结构

口感佳 符合中医
五谷养生
理念

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊领先的研发实力

均衡营养
结构

满足功能性
健康需求

改善居民
膳食结构

产品研发核心理念



五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊领先的研发实力

n 拥有国家授权专利221件，发明专利92件，自主创新科技成

果26项

n 获得省级科技成果5项、省级新产品5个，安徽省优秀专利奖

1个，安徽省科技进步奖1个

n 燕之坊自助研发的“益元八宝禅食粉”“五谷米”等产品屡

获食品行业协会大奖

n 燕之坊主持或参与制定5项国家产品标准、1项行业产品标准

和16项地方产品标准。

产品研发成果
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊先进的生产工艺

采用国际先进的设备和生产工艺，建立完善的BOM清单管理和GMP生产质量管理规范，
实现生产管理的科学性和规范性。

风选/筛选/无杂/无沙/色选/抛光
精磨/脱皮/微波干燥灭菌/人工选
粒/出厂/包装

11项原料加工流程
3次质检、3次精选 

生态保鲜轻加工
保留纯粹的天然营养

原料清洗/烘干/蒸煮炒制/精细研
磨/包装 

生物防腐

零添加剂
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊严格的生产管理

通过建立并执行严格的FSQR食品安全质量法规管理体系，实现从产品生产到销售的
全过程质量管理，为用户提供优质产品。

产品标准 食品安全
管理

生产管理 质量管理 供应商管理

FSQR管理体系

• 批号管理

• 质量记录

• ERP质量模块

• 操作流程

• 关键控制点

• 原料管理

• 货龄控制

• 仓储物流规范

• 检测项及标准值

• 设备计量标准

• 资质审核

• 成本控制

• 产品检测

法规管理 售后客诉

• 批号管理

• 质量记录

• ERP质量模块

流程与标准管理 法规与售后管理

• 客诉反馈机制
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊质量认证

燕之坊通过HACCP、食品安全管理体系、质量管理体系等六大管理体系认证。

ü HACCP体系认证    GB/T 27341-2009  GB14881-2013

ü 食品安全管理体系  GB/T22000-2006    ISO 22000:2005

ü 质量管理体系 GB/T19001-2016  ISO 9001:2015

ü 环境管理体系 GB/T24001-2016    ISO 14001:2015

ü CQC职业健康安全管理体系 GB/T 28001-2001   OHSAS 18001:2007

ü 有机产品认证 GB/T19630
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊仓储物流

燕之坊总仓位于安徽合肥，全国共设有8个分仓，

覆盖长三角、珠三角、京津冀、川渝、中游五大

核心城市群，并通过与物流公司合作，物流配送

范围覆盖全国。
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊全网销售

燕之坊已进入全国60多个主流商超系统，建立3000家联营专柜，覆盖全国大部分省市。

线上渠道

通过直营、经销等多种业务模式，燕之坊已进驻50多个主流B2C、B2B线上销售渠道

线下渠道
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商超联营专

柜

B2C

电商直营

B2B供销

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊主营业务概览

独立门店

ODM/
OEM代加工

大客户集
采定制

电商新零售

内容
电商

大健康联
盟

社群
电商

会员

经济

线下新零
售

电视
购物
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊传统商超联营专柜

燕之坊与全国60余家大型连锁超市建立战略合作关系，

设立3000多家联营专柜，为消费者选配精品五谷杂粮、

南北干货等产品，依据中医养生理论和现代营养学知识，

为顾客合理搭配，将五谷食材现场精细研磨成粉。

定量装专柜

5000万线下
消费者信赖

的品牌

500万
优质会员

五谷现磨粉
的开创者和
领先品牌

   养生坊散称专柜
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊线下新零售

五谷故事是燕之坊创立的新零售创新品牌，秉承“好

谷物，真健康”的品牌理念，用心甄选好产区好食材，

匠心还原食物本真味道。

这是燕之坊对新零售商业模式的一次创新探索，区别于

传统商超专柜，消费者既可以到实体店购买五谷故事产

品，体验线下服务，也可以在各新零售平台APP下单，

实现线上线下有机结合。

目前已有盒马鲜生专柜80余家，美团小象生鲜专柜6家，

且和越来越多的新零售平台达成了战略合作关系。
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊

2018年燕之坊倾力打造“谷屋”

品牌理念：“吃点谷物更健康”

定位“健康餐饮+体验零售” 新模式，将原生态粗粮餐饮场

景化，从基地到餐桌，将健康养生的五谷粗粮现场加工，成

为餐桌上的健康美食，突破粗粮行业距离消费者最后一公里，

满足现代都市人群对健康饮食品质的追求。

线下新零售
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊B2C电商直营

￫ 旗舰店
￫ 专卖店

￫ 阿里系
￫ 京东系
￫ 垂直渠道
￫ 潜力渠道
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊B2B供销

￫ 合作形式：从一件代发到第三方经销商代理

￫ 开店形式：线下便利店、夫妻店、线上天猫京东

C店、专卖店、专营店等

￫ 信息平台：官方网站、阿里巴巴1688网、贝店等

￫ 合作流程：

目
录
CATA
LOG

01 03

02 04
经销咨询 渠道审核

资质审核 合同签订

05

授权经销
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊电商新零售

燕之坊电商新零售板块是2019年品牌重大战略目标之一

重点渠道：
阿里零售通：2018年5月入驻阿里零售通，部分类目已经是行业头部；
京东新通路：2018年初入驻京东新通路，部分类目已经是行业头部；

产品线：
以粗粮/干货/调味为主线，天然粉粉/冲调为辅助

核心策略：
深耕渠道，以食材、食品和健康产品三条产品线为依托，根据渠道属性，
占据产品池坑位、打造核心爆品、拓展渠道资源；依靠渠道资源，以渠道
为链接点，引入新型项目合作。



CATALOG

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊社群电商

基于互联网新兴平台和新兴的商业模式，移动电商、微商等社群电商方兴未艾。

燕之坊积极布局社群电商平台，探索新零售创新模式，例如社区拼团、O2O和S2B2C电商平台等。



五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊

燕之坊提供一站式ODM/OEM定制服务：从配方研发、包装设计到柔性生产、品质管控和物流仓储

ODM/OEM定制服务体系

ODM/OEM代加工

服务客户：网易严选，良品铺子,  网易考拉、沪上阿姨、西贝等



目录
CATALOG

原粮采购   原粮加工   定制礼盒   产品定制

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊大客户集采定制

￫ 根据客户具体需求提供高品质原粮供应和杂粮精深加工服务
￫ 主要用于公司福利、内购、礼品商务等，以定制礼盒为主



目录
CATALOG

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊电视购物

一直以来电视购物频道和电视直销广告两种形态共存相互竞争发展，目前电视购物业态正处于转型时期，家

庭网络电视购物的快速成长促进电视购物进入发展黄金期。自2014年开始，燕之坊也积极涉足电视购物领域，

为家庭消费提供健康产品。

合作平台：

￫ 东方优购物  

￫ 环球购物

￫ 家有购物 

￫ 快乐购物  

￫ 央广购物  

￫  时尚购物  

￫ 家家购物  

￫ 好享购物  

￫ 好易购物  

热卖单品：

￫ 红豆薏米粉

￫ 黑八宝禅食

￫ 葛根粉

￫ 魔芋代餐粥



五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊会员经济

燕之坊始终坚持以服务用户为经营导向，目前会员规模已超过500万且快速增长中。

￫ 通过“燕掌柜”终端销售数据系统记录每一笔消费；

￫ 通过“燕之坊谷养会” 微信服务号为会员提供信息和健康服务触达用户；

￫ 通过“谷养会会员商城” 为会员提供个性化产品和服务；



CATALOG

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊内容电商

内容电商的创新在于使用优质内容来影响和引导消费者购买。

燕之坊以“五谷为养”的中国传统中医养生文化为核心理念，通过丰富多彩的内容（图文、视频、知识课程等）

向消费者传播产品、品牌和健康生活方式等，并且通过社会化媒体触达更广泛的受众，最终实现销售转化。

目录
CATALOG

会员内容1

2

3

4

电商内容

知识付费

社会化传播

通过微信微博、社群头条、视频直播等社会化媒体

平台传播触达更广泛受众群体

内容电商

谷养会服务号内容推文：节气养生/产品/品牌/生活

方式/健康理念

电商内容平台：阿里系微淘/京东系发现

/直播/小红书笔记/下厨房视频等

领域专家分享科学实用的健康养生知识
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊大健康联盟

燕之坊秉承为满足人们日益增长的美好生活需求提供健康膳食解决方案的使命，基于“产品+工具

+内容+服务” 的核心战略，积极整合资源进行跨界合作，建立大健康联盟，共同传播健康膳食理

念，推出符合消费升级趋势下的全新产品。

2018年，燕之坊联合扬州百年老字号冶春推出“杂

粮包子”，将五谷杂粮与传统面点包子相结合，主

打“绿色、营养、健康”让消费者品尝新鲜口味的

同时也能食用五谷杂粮。杂粮包子不仅符合当下市

场需求，也丰富了包子的产品种类，赋予传承百年

的冶春包子新活力。



03 THREE

核心产品



食材



五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊食材产品线构成

食材产品线

单一粗粮

分类

量贩装1kg

量贩装
2.5kg

心意小规格

精益手抓包
100g

有机粗粮

其它规格原
料供货

深度

18款

12款

28款

18款

10款

混合粗粮

分类

五谷养生粥

五谷豆浆料

深度

21种

12种

干货

分类

大包装

袋中袋

小包装

深度

30种

7种

单独组合使
用

大米

17款

糖

7款

杂粮面粉

4款

礼盒

20款

7大类 共计214款

上图为电商食材产品线分类以及各分类内的产品线深度。产
品均以市场为导向，加上企业创新，产品不断迭代形成现在
的产品构成。



五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊食材产品展示

产品特点

►严格筛选    ►颗粒饱满  

►黄金产地  ►营养安全 ►品质保证 ►科学搭配►拒绝添加 ►纯净自然

食材产品线部分品类一款产品示例



大单品概念

优化大单品（成本、品质等）

提升产品竞争力，做大规模及

做大品牌效应

药食同源

药食同源食材产品，同步大健康概念，

提高产品附加值，例如芡实米、茯苓等

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊食材类产品规划

高附加值产品

团购及礼盒

提升基础食材附加值，主打产区

概念，品质概念及概念性食材，

例如押麦、三色藜麦等系列产品

以企业特性及季节特性，推广团

购礼盒性质的产品，提升规模



热卖食材产品



目录
CATALOG

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊

绿豆
绿豆在中国已有两千多年的种植历史，其味甘性寒，绿属木、谷属土，
豆属水，且青色入肝，甘味入脾，故绿豆可清肝养脾胃，祛暑解毒。
《本草纲目》：厚肠胃。作枕，明目，治头风头痛。除吐逆。治痘毒，
利肿胀。

热卖产品—五谷杂粮



目录
CATALOG

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊

黑米
黑米来自黑稻，属糯米类，营养丰富，食药用价值高，素有“黑珍珠”
和“世界米中之王”的美誉。
根据中医养生理论，黑属水，稻属金，黑色可入肾，肺主金，黑米可
滋阴补肾, 补肺缓筋。

热卖产品—五谷杂粮



目录
CATALOG

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊

黄小米
黄小米又称黍、糜子等，古代黄河流域重要的粮食作物之一，有糯质和非糯
质之别，非糯质品种又称为稷。
根据中医理论，色黄者，味甘者，稷类者，可用来调补脾胃。

热卖产品—五谷杂粮
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊

黑豆
黑豆具有高蛋白、低热量的特性，颗粒大而饱满、色泽乌黑发亮。
根据中医理论，色黑者，味咸者，应冬者，菽类者，可用来调补肾
脏。《本草纲目》：豆有五色，各治五脏，惟黑豆属水性寒，可以
人肾。治水消胀下气，治风热而活血解毒，常食用黑豆可百病不生。

热卖产品—五谷杂粮



CATALOG

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊

红豆
红豆，又名赤小豆，根据中医理论，红豆性平，味甘酸，
豆属水，赤属火入心，甘味入脾，可泻火补脾肾。

热卖产品—五谷杂粮
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊

藜麦
被誉为“粮食之母”谷物中的“营养黄金”，原产于南美洲安第斯
山区，是复合淀粉高膳食纤维食物，营养全面，被认为是最适合人
类食用的食物。

热卖产品—五谷杂粮
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊

薏米仁
中医名薏苡，黄白色，味甘淡，气微凉，性微寒，根据中医理论，
白色入肺，黄色入脾，甘味补脾，可有益气、除湿、和中，健脾的
功效。

热卖产品—五谷杂粮



目录
CATALOG

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊

花生仁
花生仁，又称“长生果”，味甘而辛，体润气香，性平无毒，可舒脾润肺，
滋养补益，延年益寿，和黄豆一样被誉为“植物肉”和“素中之荤“。

热卖产品—五谷杂粮



目录
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊

八宝米

热卖产品—混合杂粮
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊

元气粥

热卖产品—混合杂粮粥料
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊热卖产品--南北干货

桂圆干



食品



目录
CATALOG

天然
粉粉

休闲
零食

即食性
产品

联盟
食品

以公司强大的食材原料供应优势作支撑，依托公司研发团队的自主研发能力，综
合庞大的线上线下消费行为数据分析，确定以天然粉粉为大盘，并在此基础上延
伸开发休闲零食、即食性产品等，对消费者食用场景做深度挖掘。力争从一杯粉
开始，将产品覆盖粉粉使用场景的方方面面。另外，与联盟企业开展深度合作，
共同开发联盟类食品，致力于提高产品附加值，创造新时代的产品价值！

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊食品类产品



天然粉粉

甄选食材，严苛配比，均衡营

养，研磨自然原香，汇集点滴

营养，健康代餐食尚。

休闲零食

谷物+果蔬，只选健康食材，无油炸、非

膨化、低热量

果蔬脆片、杂粮薄饼、谷物能量棒……

佐粉拍档，休闲时光

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊食品类产品规划

即食性产品

联盟产品

为适应现代都市快节奏生活，

打造方便快捷的即食类产品

开袋即冲，随享生活杂粮
薄饼

谷物
能量棒

以燕之坊五谷优势

结合冶春品牌面点手作工艺

强强联合，推陈出新

杂粮包子、五谷面点

方便菜……

即冲豆饮、即食粥、冷
冲禅食
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CATALOG

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊热卖产品

熟黑芝麻



目录
CATALOG

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊

红豆薏米枸杞粉

热卖产品



目录
CATALOG

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊

黑八宝

热卖产品



健康产品



目录
CATALOG

传统
滋补

药食
同源

功能
营养

以中医养生和西医营养为主的功能及养生类产品, 包括药
食同源，传统滋补、功能营养类食品及工具等。

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊健康类产品



功能营养

以营养学为理论支撑，从天然植物中

提取有益成分，根据人体所需膳食营

养素进行精密研发合理配比，达到食

养护肤和体重管理的效果。

五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊健康类产品规划

以传统中医“药食同源”为理论基础，通过研发

合理地调配，坚持饮食，以达食养保健效果。

即冲即食单方粉、复合粉、
养生花茶、佳人饮等

药食同源
传统滋补

以自然界中传统药膳食材为基础，经科

学加工，方便食用，达到滋补调养效果。

红糖类、膏滋类、丸子类

菊粉——植物益生元

角豆血橙饮

即将上市，敬请期待！



五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊健康产品线构成

健康产品线

药食同源

单方粉

薏米粉500g

葛根粉
500g/250g

茯苓粉
420g/260g

山药粉
550g/300g/250

g

黑芝麻粉420g

黑芝麻禅食
600g

复合粉

红豆薏米茯苓
禅食250g

红豆葛根莲子
禅食250g

芝麻黑豆淮山
禅食250g

养生花茶

敬请期待——
红豆薏米芡实
茶   冬瓜荷叶

茶

酸梅汤

佳人饮

敬请期待——
桑葚、黑枸杞、
皂角米、三胶
羹（桃胶、雪
燕、皂角米）

传统滋补

糖类

鳌古黑糖

360g/试用装
36g

谷方蜜糖216g

姜汁红糖

桂花红糖

鳌古黑糖

阿胶红糖

女神娇（阿胶
红糖伴手礼）

膏滋

固元膏
200g/750g

阿胶糕（520g)
（玫瑰型）

100g

安然如梦（酸
枣仁膏）260g  

丸子

黑芝麻丸115g

红豆薏仁丸
115g

功能营养

角豆血橙饮

菊粉——植物
益生元

敬请期待——

红石榴胶原蛋
白、

牛油果青汁、

绿咖啡谷物酵
素饮



目录
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊热卖产品

黑芝麻粉
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊热卖产品

❖产品名称：阿胶糕（玫瑰型）

❖产品规格：100g（20袋）/盒

❖配料：阿胶糕（28.3%）、黑芝麻、核桃仁、冰糖、黄酒、

重瓣红玫瑰、麦芽糊精

❖保质期：12个月

❖功效：滋阴补血、改善气血

❖食用禁忌：

女性生理期间请勿服用

阿胶糕
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊热卖产品

黑芝麻丸
❖功效：以黑养黑，补肾乌发

❖口感：口感柔润绵糯，内含整颗黑芝麻，细细咀

嚼更是口齿生香、

❖适用场景：适合经常加班熬夜、出差在外的男性

红豆薏仁丸
❖功效：祛湿美白

❖口感：入口甜而有嚼劲，润而有回甘

❖适用场景：适合有祛湿需求的主人
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五 /谷 /为 /养    选 /燕 /之 /坊热卖产品

鳌古黑糖
❖卖点：

1.古法熬制，手工制作    

2.独立小包装，便于携带，避免二次污染一次一颗，方便食用容易化开

3.化水无渣营养值高，甜而不腻

❖辅助功效：1.益气补血  2.美白养颜 3. 妇女在产后调补也很适宜

❖适宜人群：一般人群

❖推荐搭配：
1.泡水
2.直接食用
3.煮粥
4.煲汤



THANKS


